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Uma rede de lojas de alimentagao saudavel
que preza pela qualidade e sustentabilidade.

Trabalhamos com produtos de qualidade
premium, que tenham producao
transparente e origem sustentavel.

“ntregamos a nossos clientes alimentos

frescos, servidos de forma EXPRESS.




Ser sustetnavel é ter harmonia entre os pilares:

ambiental, social e economico.

Em nossa rede de empreendedorismo, colocamos

a sustentabilidade em primeiro lugar,

através da producdo transparente e justa,
das relacdoes humanas proximas e verdadeiras
e da entrega do nosso produto em embalagens

com O menor impacto no meio ambiente.




ARTE
byl

Assim como o acai € o alimento ideal para o
corpo, acreditamos que a arte ¢ o alimento

para a alma.

Nossas lojas respiram design e arte,
sempre em harmonia com as caracteristicas
de cada regido, assim criamos um ambiente

leve, moderno e acolhedor.
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Do acaizeiro para polpa congelada em no maximo 12 horas.

Acai fresco na sua tigela.
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“EXPRESS
H

A colheita de acai mais rapida do mercado

garante a maxima preservacao das propriedades do acail.
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COLHEITA ESPECIAL







COLHEITA ESPECIAL
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O processamento de polpa de acai
mais rapido do mercado.

+ polpa jovem,;

+ fruto fresco;

+ garantia da origem da polpa;

+ producao transparente;

+ maxima preservacao das propriedades do acaij;

+ colheita sustentavel a partir de areas reflorestadas.




CERTIFICADOS DA POLPA

B8R-BIO-141
BRASIL
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ACAT
BLENDS

Te convidamos a saborear
uma nova experiéncia em acai.
A forma mais fresca de
saborear o fruto amazonico

em 4 blend's incriveis.

Todos com alta concentracgao

de polpa orgéanica e

colheita especial.



PREMIUI

Utilizamos em méc - s de acai

em uma tigela de agai premium, tamanh

Com extrato natural de guarana.

Mrgénica ( certificagdo BIO )







AGAI
SPECIAL
BLEND

Média de 210 frutos de acai por tigela,
-

do apenas com tdmaras!
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TAPIOCAS




SALADAS
FUNCIONAIS NO POTE
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M'CREME

ctemed de taplioca
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@ LAs PALMAS, ILHAS CANARIAS

/ 1 LOJA EM FUNCIONAMENTO

@ ALPHAVILLE - BARUERI, SP

LOJA EM IMPLEMENTACAOQ

‘PRIMAVERA DO LESTE, MT
LOJA EM FUNCIONAMENTO

ESPANHA
. PORTO ALEGRE, RS

LOJA EM IMPLEMENTACAOQ

ORIENTE MEDIO

® 4 LOJAS EM IMPLEMENTAGAOQ
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MODULO

DELIVERY & BOX




MODULO

DELIVERY & BOX
TAXA DE LICENCIAMENTO: € 10.000
TAXA DE IMPLEMENTACAO: € 3.000
TAXA DE LAYOUT: € 2.000

Area Minima/Modelo de Negdcio: cozinha de 15m?2 a 25m?

Prazo de retorno sobre investimento: 8 a 12 meses

Faturamento médio mensal: € 4.000 a € 8.000

Investimento estimado:

Adaptacao de layout: € 8.700

Equipamentos e utensilios: € 5.000

Projeto arquitetonico: € 1.300

Estoque inicial + marketing inaugural: € 5.000

Total: € 20.000

0 investimento em obra civil ndo esta incluso no valor estimado.

* obs: os valores totais foram calculados com base em custos estimados
proporcionais a 20 m?, os quais podem variar, dependendo do tamanho
da unidade e localizacao da loja.
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SMART STORE




MODULDO

SMART STORE

TAXA DE LICENCIAMENTO: € 13.000
TAXA DE IMPLEMENTACAO: € 3.000
TAXA DE LAYOUT: € 2.000

Area Minima/Modelo de Negécio: Quiosque de 9mz a 12 m?

Prazo de retorno sobre investimento: 12 a 18 meses

Faturamento médio mensal: € 6.000 a € 10.000

Investimento estimado:

Adaptacao de layout: € 12.000

Equipamentos e utensilios: € 7.000
Estoque inicial + marketing inaugural: € 5.000

Total: € 24.000

0 investimento em obra civil ndo esta incluso no valor estimado.

* obs: os valores totais foram calculados com base em custos estimados
proporcionais a 12 m?, os quais podem variar, dependendo do tamanho
da unidade e localizacao da loja.
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EXPERIENCE STORE




MODULDO

EXPERIENCE STORE

TAXA DE LICENCIAMENTO: € 15.000
TAXA DE IMPLEMENTAGAO: € 4.000
TAXA DE LAYOUT: € 3.000

Area Minima/Modelo de Negécio: Loja de 40 m2 a 100 m?

Prazo de retorno sobre investimento: 18 a 24 meses

Faturamento médio mensal: € 8.000 a € 15.000

Investimento estimado :

Adaptacao de layout: € 15.000
Equipamentos e utensilios: € 8.000

Projeto arquitetonico: € 3.000

Estoque inicial + marketing inaugural: € 8.000

Total: € 34.000

0 investimento em obra civil nao esta incluso no valor estimado.
* obs: os valores totais foram calculados com base em custos estimados
proporcionais a 40 m2, os quais podem variar, dependendo do tamanho

da unidade e localizacao da loja.
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Ha um novo cantinho de acai no Porto
onde o plastico nao entra

E a primeira loja do Meu Acai Express na Europa. O menu junta ainda smoothies, tapiocas,

N A | M P R E N S A // crepiocas e saladas.

® @ @ (i ® 02/10/2019 a5 15:18

https://nit.pt/buzzfood/restaurantes/ha-um-novo-cantinho-acai-no-porto-nao-entra-plastico
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ESTA FAMILIA QUER CRIAR 0 "STARBUCKS DO ACAT

Empresarios gatichos fundaram a rede Meu Acai Express, que aposta em combinacées diferentes com a fruta e na venda de
comida saudavel
-

10.01.2019 | Por Carol Oliveira
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https://revistapegn.globo.com/Franquias/noticia/2019/01/esta-familia-quer-criar-o-starbucks-do-acai.html



em 2019, provavelmente havera um mo-
mento de depuracao, em que s6 as que
[ém mais cuidado, dedicacio e compe-
[éncia vao continuar no mercado”, avalia
e prevé Antonio Gandra,

Entre os detalhes que fazem a dife-
renca (o negdcio da Ecofit estdo agoes
como clube familia, ambiéncia que da
a sensaciio de estar longe da vida urba-
nd, valores cerca de 30% menores que
os das academias similares, um cuida-
do especifico com o biopsicossocial e a
sustentabilidade.

Antonio Gandra adverte que entrar
para o setor querendo “quaisquer clien-
tes” pode ser o grande tiro no pé do no-
vo empreendedor. Escolher o segmento
de publico que mais se encaixa ao mo-
delo da academia e trazer servicos foca-
dos nele pode ser essencial para o suces-
s0. “As principais dicas para quem esta
comecando no nosso setor sdo ndo co-
piar outra academia e nio entrar na dis-
puta pelo mercado tendo como arma os
precos. Para ter um negécio no merca-
do fitness é preciso gostar de gente. Tra-

O QUE MAIS
PRECISO SABER?

« |dentifique seu publico e crie
servicos personalizados.

« Entenda que e preciso
trabalhar corpo e mente dos
clientes.

+ Tenha cuidado com os
equipamentos e produtos.
Eles precisam estar em
boas condicdes e com a
manutencao adequada.

* (s brasileiros estao investindo
cada vez mais em saude,
Pense em parcerias que vao
agregar a seu negocio, como
nutricionistas e outras.

« Faca um bom planejamento.

« Acredite no marketing e
acredite ainda mais na
motivacdo de sua equipe.

» |nvista também em circuitos
curtos que possam atender
a um publico que tem pressa
para chegar em casa, voltar
ao trabalho, buscar os filhos
no colegio e outros.

* Pratique a sustentabilidade.

B W0 DOMCAL VTR

CROSSFIT

A moda, praticamente saturada
com a explosao de 2018, inclui
exercicios de muita intensidade
e que combinam diferentes
modalidades. Foi criada nos
anas 1990 e tornou-- seé uma
marca bilionaria, com 1.050
academias oficialmente afiliadas
no Brasil - e que pagam a
barganha de US%3 mil anuais
em royalties para a CrossFit, Inc.

balhamos com gente o dia inteiro, pois
temos uma equipe grande e um gran-
de mimero de clientes. Eu adoro tra-
balhar com e para pessoas’, completa.

PREFIRO COMIDA!

Se o seu negdcio é trabalhar com co-
mida, também existem oportunidades
que nao param de crescer. Além do ja ci-
tado setor de sorvetes, o mercado fitness
traz cada vez mais novas possibilidades
para esse segmento — desde alimento or-
ganico e sem glhiten até aquele com foco
em diminuicdo de calorias. Ou tudo jun-
to e misturado.

Uma pesquisa da agéncia Euromo-
nitor mostra que, entre 2009 e 2014, o
mercado de alimentos sauddveis cres-
ceu 98%, com destaque para opgoes sem
gliten e vegetarianas, Além disso, 0 mo-

“A preservacao
do sabor e
propriedades
nutritivas dos
alimentos, o
tratamento
artesanal

dos insuMmos,
minimizando
Impactos
Industriais,
sao elementos
iImportantes.
A tendéncia

e oferecer

um produto
de gualidade
premium e
procedéncia
excelente”

ANELISE STAHL MARTINS,
CEO DO MEU ACAI EXPRESS

Marco Marting, Tomaz Martins e Anelise Martins, socios da Meu Acai Express.

GESTADONEGOOIDSETA 31

https://revistapegn.globo.com/Franquias/noticia/2019/01/esta-familia-quer-criar-o-starbucks-do-acai.html



4 DOMINGD, 18 DE AGOSTO DE 2019

FOLHA DE SPAULO ***

mpme

Empresario deve
encarar investimento
fora como recomeco

Autoconfianga pode atrapalhar etapas do planejamento,
como estudo de concorréncia, mercado e legislacao locais

Tatiana Vaz

sAD paUL0 Nao importa se o
empresirio é experiente e ja
tem um negocio de sucesso
no Brasil. Quando for abrir
umaunidade no exterior, de
ve encarar tudo como se fos-
SE A primeira vez.,

“A marca sera uma novata
no pais e terd de comegar do
zero’, afirma Paula Gomes, co-
ordenadora da drea de inter
nacionalizagio da Apex Brasil
—agéncia que auxilia gracui-
tamente interessados em fa
zer Investimentos no exterior.

Para ela, um dos principais
erros dos empresdrios brasi-
leiros que investem fora & a
autoconfianca, que levaa pu-
lar etapas do planejamento.

Antes de tudo, ¢ preciso fa
zer um profundo estudo de
concorréncia, mercado e Je-
gislacdo do novo pais, inclu
indodesafios trabalhistas, ti
butdrios, juridicos ¢ normas
do especificas do setor.

*Costumo falar que é como
S preparar para umcampeo-
nalo em gue vooe precisa sa-
ber tudo do concorrente, do
terreno ¢ das regras para de
senharuma boa estratégiade
jogo”, afirma.

Para Fabio Khourd, diretor
internacional da ABF (Asso-
ciacio Brasileira de Franchi-
sing), outro erro ¢ nio anali
sarasvirias possibilidades de
modelo de negocio para aex:
pansio. Buscar alguém para
cuidar daimplementacio de
franguias no pais escolhidao,
fechar uma joint venmure, for
mar parcerias e até comprar
uma companhia fora sdo op-
coes para manter no radar,

A escolha do lugar precisa
ser criteriosa. Nao basta es-
colher um pais para investir
com hase na proxdmidade da
lingua ou por achar que ja o
conhece olocal, "Naoé porgue
voce passou férias em Miami
que rers um negacio prispe
ro por 14", afirma Khouri,

Acddeia de que € preciso ter
muito cuidado guia a expan
sdo da Maple Bear, rede de
educacio canadense. Desde
que a marca ganhouum mas
ter franqueado brasileiro res
ponsdvel pela expansio na
Ameérica Latinag, hi dois anos,
estudos de mercado estiosen-
dofeitos em paises da regiio,

Por enguanto, arede conta
com trés unidades no México,
com abertura de filiais na Ar

genting ¢ na Colombia previs:
tas para este ano. Todas, por
engquanto, sao operadas por
empresirios locais. 0 obje-
tivo & que a experiéncia de-
les seja compartilhada com
os brasileiros que pretendem
abrir franguias da marca nes-
ses paises em 2010,

"Procurar um empreende
dorlocal, testaro modelo e es-
tudaromercado por doisanos
sio cuidados que temos para
minimizar o risco de perder
muosum franqueado gue pre-
tendeabrir uma primeirauni
dade fora’, diz Arno Krug, di
retorexecutivo da Maple Be-
ar para America Latina.

Para Krug, quantomais hltmn
estruturada a empresa estiver
antes de iniciar uma operacio
estrangeira, melhor,

“Temos de checar desde a
relacio comsindicatos e nor
mas locais até fechar parceria
comgrificas e fabricantes de
ursos de pelicia [para fazer o
ursode 1,5 metro gue i naen-
trada de cada escola)]”

Abrir uma unidade no ex-
terior muilas vezes nao re-
quer uminvestimento tdoal
O quanto se pensa.

Segundo Anelise Stahl, do-
nadaMeu Agai Expressjunto
como marido, Marco Martins,
abrir uma unidade em Portu-

I hoje custa 30% mais doque

zé-lo no Brasil.

Amargemde oerenta-
bilidaldl;gjaﬁ du:ﬁ*‘?ﬁjﬂ;{:w. afir-
ma, siosemelhantes. "Masen
quanto o custo de aluguel em
Portugal é maior, no Brasil pe-
sa mais o custo trabalhista”

Os empresirios dgn:r,l'nrﬂnﬁ
seis meses de estudo e plane-
jamento de mercado para a
abertura de uma franquiana
cidade do Porto, a pedido de
umempireendedor no Brasil.

A inauguragao esri marca
da para o fim deste més, pou
cos dias depois da abertu-
ra das duas primeiras unida-
des franqueadas da empresa

L[]

H: varias alternativas

para expansao,
entre elas buscar um
master franqueado,
firmar parcerias

ou comprar uma
marea estrangeira

no Brasil, em Goiania (GO) e
Blumenau (SC). A marca foi
criada em setembro de 2018,

Anderson Macena, diretor-
executivo da Top Spa Car, diz
que o modelo de franguiasda
suarede de servigos automo
tivos facilita a abertura de uni-
dades fora do pais,

Por serem adaptadas para
funcionar dentro de conces:
siondrias, as lojas nio arcam
com custos de infraestrutura,
comoaluguel de espaco, dgua
eluz, t{ui_’ tendema pesar mais
na bolso do franqueado,

"E apenas em outramoeda’,
diz. Segundo ele, ainda hi re-
sisténcia i capacidade do em:-
preendedor Lrnsi]eim de fa
zer negacio porconta dasin:
certezas econdmicas do pas.

Em junho do ano passado,
arede abriuoperacdesno Pe
ru, e, de fevereiro para cd, trés
unidades foram inauguradas
na Florida (EUA).

Nem sempre, porém, essa
transiciao pars oulro pais ¢
tao ficil. Para Macena, o que
ajudou no caso dele foi o fa-
to de higienizacio de veicu-
los ser um negacio bemacei
to emvirios paises. Qutros ti
pos de atividade podem nao
fer o mesmao Sucesso,

ReginaJordao, diretora-exe
cutiva da rede de franquias
Pello Menos Depilaciao, te-
ve certeza disso ao estudar a
possibilidade de abrirumalo-
jaem Dublin, na Irlanda, em
zo12. Aideia veio deumairlan
desa que, de férias no Brasil,
conheceu a rede de depilaciao
€ 5¢ encanfou com o negocio.

"Como ela insistiu na possi
bilidade de lévar a marca para
13, analisamos a possibilidade
POr meses ¢ gastamaos com ad
vogados ¢ contadores locais
para entender como funcio-
nava’, lembra a empresdria.
"Concluimos que nio abri
riamos. E ndo me arrependo
umsegunda’, diz.

Reginalembra que, além das
dificuldades trabalhistas, tri-
butdrias e normativas para g
importacgio dacera, queare
de mesma produz, havia um
entrave incontrolivel: oclima.

"0 verio em Dublin ¢ mais
curto ¢ isso poderia impac
tar o negdcio. Também per
cebi que ainda tinha muito @
desbravar com minha rede o
Brasil’, afirma ela, gque-atual:
mente conta com 44 lojas no
Rio de Janeiro e tem planos
de expansao para Sio Paulo.

A diretora

de canais
digitais da
Alpargatas,
Fernanda
Romano,
em loja da
Havaianas
em Sao
Paulo

Karime Xaoner/

Foihapress

Arno Krug,
diretor-
executivo
da rede de
educagao
Maple Bear
para América
Latina, em
unidade em
Sao Paulo
Gamiln Verpa,!
Felhapress

Siga os passos dos grandes

para internacionalizar negocio

Renan Marra

shopauro Antes de iniciar o
processo de internacionali-
acho, é preciso consolidar a
marca no Brasil. Esse é o con-
selho de grandes empresas
que ji exporaram suas mar
cas para o exterion

Iss0 fol essencial paraa fa
bricante de piscinas iGUi, que
hoje possui cerca de 220 uni-
dades em mais de 5o paises
e fipura como a rede de fran-
quias mais internacionalizada
do Brasil, segundo a Associa-
cao Brasileira de Franchising.

Apos trés anos de pesquisa,
a 1GUi instalow em 2007 sua
primeira unidade na Europa.
Um ano depois, porém, veio
a Crise econdmica € o consu-
mo caiu significativamente
no continente. A empresa te-
vede operar novermelho du-
rante alguns anos,

*5e dependéssemos daguele
dinheiro na época, serfamos
os primeiros a fechar, 0 em-
presdrio ndo pode depender
daunidade no exterior. E pre
ciso sangue-frio paraenfren-
tar periodos sem lucro”, afir-
ma Filipe Sisson, diretor-exe-
cutivo da empresa,

Diferengas no custo damao
de obra, nas exigéncias con
tratuais e nos tributos entre
05 paises sa0 equacles que
precisamser solucionadas pa
raque as empresas consigam
oferecer produtos ao consu-
midor estrangeiro a precos
COmpetitivos.

Para adaptacio e viabiliza-
cao damarcanos Estados Uni
dos, aiGUlestabeleceu precos
ard cinco vezes Superiores 103
praticados no Brasil.

L4, o custo da mao de obra
paraa fabricacio de uma pis-
cina € [rés vezes maior que no
Brasil. Além disso, em alguns
estados americanos, O proces

s0 de instalacio de uma pis-
cing, que costuma levar ape-
nas 24 horas no Brasil, se ar
rasta por meses por causa
das exigéneias e tramites bu-
rocraticos.

"Se no Brasil cada estado
tem a sua particularidade,
imagina no exterior? Os mer-
cados sdo muito diferentes e
muda tudo o que vocé imagi:
na sobre lucro ou a forma de
apresentar o prixluto, E pre-
ciso pensar do zera’, afirma.

Ter sOcios ou parceiros nos
diferentes paises de atuacao
ajuda a empresa nessa adap
tacio. Mesmo sendo uma das
marcas brasileiras mais co-
nhecidas no exterior, a Ha
vaianas leva até dois anos pa
ra encontrarum distribuidor
em umnovo mercado.

“Nao basta ele operar em
virios lugares do pais, E pre-
ciso tambem entender como
0 OS50 pl'udum SE Compor
ta e em quais pontos de ven-
da ele precisa estar”, diz Fer-
nanda Romano, diretora de
canais digitais da Alpargatas,
dona da Havalanas.

Segundo ela, além da quali-
dade de seus produtos, foi de-
terminante para o sucesso da
mareca o timing de expansio,
A Havalanas comegou a amni
ar na Europa em1ggg, alguns
meses apos a Copa do Mun:
do da Franca, no ano anteri
or. "0 Brasil estava em alta,
e i550 trouxe um marketing
muito forte na Europa’, diz.

0 trabalho de conexiao com
oconsumidor estrangeiro, po-
rém, deve sempre continuar,
afirma. A empresa contrata
artistas europeus para fzer
desenhos em chinelos que
sao distribuidos em algumas
cidades do continente,

Fernanda ressalta a impor-
tancia dessa personalizacio
paraosucesso daempreitada.

]

Antes de
I'w!'l."i.'lr i
mercado
estrangeiro,
£ preciso

ter negocio
consolidado
no pals,
aconselham
especialistas
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Marcas de franquias
no Rio crescem 19%

Um Iul:uml-n da Aesocia (] Brasiteira de Franchi
ding {ABF) mostraque oseror Buminense G
rov mmaksdie BE 1 billides e 2018
et eeche g, 2N ma et e e e |.l1I An ack iy diter i-
of. Cem issn, 0 Hio'd o 2% masor pstado em mmero
deredeg e unidadesde fr.1::.q|.|:'.'|'.|.'iu Hraml.N.'l.q:un
thiliel e de marcas, howve nm cresriigentocde 19%,
(ortalizando P66 redes ooy operagio, Em pontos de
venda, expandiu 12%. sbmando 106449 unidiades.
A mzioria das redes leminems e atuanns mercidng
chealirmentngio (33 2% ), sadde, belezd & beom-estar
5% )0 ||.||:,|.| IT36%Y A L B T e 0 Esta-
dhoestd alinhadodom o nsen .1.-|l||r|.-|| irmnal = heso
con touda & inetablidade sinda |.u.-n'¢-l.'ru:la e IR,
ested lmenss pelletem a forca de rercads B
tietise, Vemos com o linisimo 4 retonsada dos inedi-
i |-'.-.||--'|||||“'|.1|||~.|. clew comsamaldhinress & ||||5--r'1|'|||r| S
{108 1EEEes |_.r||.|1:|.*-||.4.l:- iz meses. & ||IJI'.'-: ST r"l.':l-c'l'll.
dmuqmi:uuc--lmn:r; vendas.enadenmanda decan-
dilatos a fromguias” afirmaa presidenie da Seccio.

il Blescla ARFE, Ellane Pey ol
Rede de comida saudivel

Falando e franguia, a Frob Trwck, rede espec jali-
gadazemvendas de agal, salada de frutas e copuagu
o | ||'|:l.'| l:II." Frias I'E_ Wrar a sila 'Il'l.l:l II'III:I i Isl' ma Barme
Comineestimento a partir de RS 32 mil e tompo
iruieli o e retorng que varka endre srise 1 meses, as
operay s da marcs estlo concentradas, Sm i
maioT parte, emuniversidides, empresas e shop-
progs. Em 2018, o nepocio o 1,5 milhio. "0
By tems vim miercado ko forme P i nossa e
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Descontos sob medida
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Familia aposta em processo mais
agil para manter o sabor do acai

Empresarios gatichos fundaram a rede Meu Acal Express, que aposta
em combinacoes diferentes com a fruta e na venda de comida saudavel

CaRnL L AYERRS
Mg Bl Pe i s [ sy
i Cromchs e nm

P.ll.l.'. i ol da F:-:[a-:ﬂ.|i.-
Erae FMTA Do E Aam
arui COm qUem: PEga U
cafezinho. A cona soa es-
tranha? Poid éssedn i Tli-
siendocasal & pellse Siahle
Marcn Mariins empiesn
dedore’ padchos gué cria-
rani ep 2018 4 rede Mau
Acal Expipess

D aljetive do negdcio &
vender produtas de agai de
i jeloo “premium”, exal-
|:.|1'.|1-.--| LU, A LS fumda:
dores, & o verdadeiro kns
b dia frta’,

5-I:'!_'.IJ:II.IJ-:? o Insmirire Brx
slloirod e Geografia e Esta-
tistica {IBGEY, o Brmsil
produz pot ine cerca die
1.3 mithdo de toneladas de
sl — 95 % vindos do Pard
—, pemndo BS 55 bi-
Ihiies. Mas cim fantodeai
ecom milharesde quios
gues, harragueinhas e res-
taurintes vendend oo pro-

urds e .'|||i| ||.l-r'II||_ R
[T Eria lr!_-r-u;lulee:-llq iy
Al Expressditerenie?
'.":i—FL.uuu- .-'Hll"li“' ¥ I:EI't'-
féim i.'|| eabddmim {AreEssar 4
[ruta rapidamente, anoes
e o sabar s percas N
deiada maloriados fornece-
dores de acal, & s ookt -
A sy g, B -
din, _'I1-I1n-.'.1_'. .:.p{:-!. [ TR R
Ilyeita, snaation materal
wead ria Wi J '.|ip‘-|||'.::; =
waclo somEnte sy horas de-
pois. segundos copress

COMBINACDES DIFERENTES
% Frgsilanlores sammbdm des-
tecarmn o comteito da loja
oles buiscan momtar wm es
pge e, com oppbes
diversificailase i .Lu._.l.nl. 0
clienveodhai para oagil de
b form.

A rede oferece ndo s a8
e oias 1y dle bonvals, sl
as ks turas i a0 oo ha-
naria r'1'.|1:-|.-.rg-|::. TS DO
binagbes diferentes. & el
presa tambsim vende op:
poes de combda saudivel

--':-I-I:l.lwulllllllll ||r'-.h-l-|-3.l|-|:~ i
!,|||_r'i|_'u:'.1 %,

— Moo Star buichks, a8 pesso
% 1|..‘||rl..1||~.|:'a-|.t'l|.--. Al anas
E.-—L'mIcw-:'rn-r-:..li_!.llmllm.Ql:--
TEas '.'Etfl.‘i'\. I & Mesma
wversalilidade —diz Anelise

A bdedn é focar nosegnen-
tescla .|ii|.|||-|.|‘..j-l.1-..- wati ki,
e sl e ox tleaneos dda
Men Acai conmideram pro-
pigeor oo Brasi|. Sepundoa
I"'\--'I'I“lll-lI-lliI-I r:--lrl'llﬂ'\--'l'llhll_.'!'
mercails de ||i||||*||l:.|-.|'."|-:r
sanddvel no Brasi] 4 Buara
mas de BS 90 hilhbes an
g e dewe CresceT cencade
A% anuabmeeste utd 2027,

RAMO DA SAUDE
A Men Augal Express nilod o
Ll LI}L‘EIH :n.llr_ra._1:=.,'||H;l.|'-
tine: Mahiraisde Porio Al
pregos fundadores abando-
AT FE0S CIATEEos Datn
se cled ipar completamente
ik e o Marce traba-
hava em uma :||:|-.|l| 1T g
mal, engquanto:Anclise era
da ramioda moadn.

4 Ay Commesarama iri-

Balhar eomieal ¢ ponsumn
sypestentavel aimda em 2000,
quandd criavim 4 Casa
Mujaclo Braeil, v acebe
rdoga e Tormento & geirin
de neghcios susTEntavels

awmpress cheps atra
balbar em wma edigho do
Rk in Bin

Muas eles nlo pararam
POF Al as viggenaa Amazo
ma fizeram a [amilia se
apaixcmnar pelo agal, Em
2014, Mareo criou junko
Corm sens s inia l:'rll!h‘l"!i-i
Azl Longa Vida, lomece-
dors dé - Aead  Mormaii,
marcn da LT e
siriwear homtnima

Fosteriormente, sorgia
vonibade de vambém o
10 WITE], e S8 LOT RN
realicice mo ann passulo
comaMewAcal Exprcss

Emprusas
Hepécios

Pk B G
raviy s g booa coen

Vi s RiShOr A% do Sletdsin
& BT presnEciir smo

."._ [ I.""-I I'nl []"1,' b

I

yENANA

QUATRO FORMAS DE MELHORAR AS VENDAS — GUSTAVO PAULILLO, CEO DO AGENDOR
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